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ESTUDIO INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL EN 2014

Metodologia

Objetivos Ficha técnica

A ElpresenteEstudio querealizalAB Spainanualmentalesdeel 2002 A Tipo de estudio
tiene como principalobjetivo proporcionar a la industriapublicitaria Trackingcon periodicidadsemestrab panelde empresas
digital un informe de tendenciasde compra de mediosy dar una
cifradeinversion A Universo

A Este estudio se realizaen basea los datos proporcionados por Agenciasle mediosasociaday no asociadaal IAB

agenciasle medios Dichosdatoshansido recopiladossiguiendaun

estricto acuerdo de confidencialidadirmado por PwC con los A Muestra
participantesen el estudia o PC - . .
- ler semestre 11 participantesde displayy 10 participantes
A PwC ha realizadola agregaciorde los datos proporcionadospor devidea
los participantesdel estudia Estainformacion agregadaha sido - 2do semestre 10 participantesie displayy 9 de videa
proporcionadaa |AB parasutratamientoy analisis o MOBILE
- ler semestre8 participantegde displayy 4 de videa
Basesde analisis - 2do semestre 10 participantesie displayy 4 de videa

A Parael célculo de los porcentajes de inversion por sector, A Método de seleccion
modelo de pricing modelo de compray soporte se realizauna A partir de basegle datospropiedadde IAB, se envid unainvitacion
extrapolacidonde los datosproporcionadospor los participanteson paraparticipat
el fin de obtenerdatostotalesde inversion en Internet .

A Lainversion en Desktop y Mobile seobtienea partir de la suma A Tipo de cuestionario
de dosdatos Estructurado(preguntaserradas)

A Inversiéncontrolada proporcionada por los participantes del
estudia Comprendepublicidaden displayy videa

A Inversiérestimadacifra estimadapor I1AB de la compra que es
gestionadgor el anunciantecon el soporte sin que intercedala
agenciale medios

A Por otra parte,IAB Spain realizaunaestimaciénde la inversionen
buscadoresjnversion declaradaen Digital Signagee inversioénen L
compradirectade publicidad pwe












Representacion de los medios vs inversion total

Television
Digitales*
Diarios
Radio
Exterior
Revistas
Dominicales
Cine

* Internet + Mobile + Digital
Fuente : Infoadex / IAB

2013 2014
40,1 40,7
22,2 22,9
156 14,1
9,5 9,2
66 6,3
60 55
09 0,8
0,5 0,5
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